
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Brussel, vrijdag 16 januari 2009  
 

 
20Th Century Fox said “YES TO 2009”, dankzij Seven en JCDecaux 
Innovate 
 
 
Voor de lancering van de topfilm “YESMAN” heeft Seven (creatief bureau 
20Th Century Fox) het 14 meter lange bushok op de Place Louise volledig 
omgebouwd tot een “YESMan” brandzone met full wrapped vinyl, TV 
screen, een reuze Y-dispenser met 50.000 YESbuttons met een positieve 
YES-boodschap die iedereen kan meenemen en op zijn vest kan spellen. 
Daarbovenop ook een interactieve pushbutton met geluid die zegt YES, 
yes, yes,yes…..YES we can. Een mooie boodschap om 2009 te beginnen 
dankzij 20Th Century Fox. 
 
 
Een opmerkelijke actie die werd geleid door Seven (het reclamebureau 
van 20Th Century Fox), Posterscope en JCDecaux Innovate. 
Deze nieuwe campagne van 20Th Century Fox was te ontdekken van 30 
december tot en met 5 januari op het 2m² Boosternetwerk van JCDecaux. 
 
 
 
 
 
 

 


