TBWA tovert JCDecaux stadsmeubilair om in nieuw communicatiemedium dankzij JCDecaux Innovate

Naast de creatieve Eurostar affiches werden de zijkanten van de bushokjes gebruikt om de « hoekencampagne » van  Eurostar extra in de verf te zetten.

Samen met JCDecaux Innovate werden binnen het 2m² Boosternetwerk 61 bushokjes met een opvallend vinyl hoekencampagne(met de drie ex-premiers) ingepakt in Antwerpen, Luik en Brussel. Aanvullende werden 21 MUPI’s voorzien met voetstapjes om de wel besproken hooliganaffiche te ontdekken. Daarnaast werd ook de hulp van JCDecaux ArtVertising ingeroepen om de « Eurostar hoekencampagne » te versterken met hoekzeilen in Antwerpen en Gent.

Deze Eurostar campagne verliep van 13/11 t/m 19/11 op het 2m Boosternetwerk van JCDecaux.
TBWA métamorphose le mobilier urbain de JCDecaux en un nouveau moyen de communication grâce à JCDecaux Innovate

En plus des affiches créatives Eurostar, les faces latérales des abribus ont été utilisées pour encore mieux mettre en valeur la campagne “Londres est au coin de la rue”.
Avec JCDecaux Innovate, 61 abribus du réseau Booster 2m² ont été recouverts d’un vynil à l’effigie des 3 ex. Premiers Ministres britanniques à Anvers, Liège et Bruxelles. Pour compléter le tableau, 21 MUPI’s ont été équipés de traces de pas pour aider à découvrir la très controversée affiche du Hooligan. Et pour couronner le tout, grâce à JCDecaux Artvertising, la campagne “Londres est au coin de la rue” s’est vue renforcée de 3 magnifiques toiles événementielles à Anvers et à Gand.
Cette campagne Eurostar campagne s’est déroulée du 13/11  t/m 19/11 sur le réseau Booster 2m² de JCDecaux.

