
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Persbericht 

 
Brussel, 14 juli 2010  
 
 
Shrek, publiekslieveling n°1 onder de ogers is terug… met een 

campagne far far away van het alledaagse ! 

 
Na het verslaan van een boze draak, het redden van een mooie prinses en 
het beschermen van het koninkrijk van zijn schoonfamilie, is Shrek er 
weer, en hoe… ! 
 
Ditmaal zijn Shreks avonturen niet alleen te volgen op het witte doek maar 
ook op het stadsmeubilair van JCDecaux. 
 
Snakkend naar de dagen toen hij zich nog een ‘echte oger’ voelde, wordt 
Shrek ertoe verleid een pact te ondertekenen met de gehaaide oplichter 
Repelsteeltje. Shrek komt plots terecht in een verdraaide, alternatieve 
versie van Far Far Away, waar er op ogers gejaagd wordt, Repelsteeltje 
koning is, en Shrek en Fiona elkaar nooit ontmoet hebben. Nu is het aan 
Shrek om al het kwade ongedaan te maken in de hoop zijn vrienden te 
redden, zijn wereld te herstellen en zijn enige ware liefde terug te winnen. 
 
Voor de lancering van deze “Shrek 4, Het Laatste Hoofdstuk” die in 
première gaat op 14 juli, deed UPI, in samenwerking met MEC en Kinetic, 
beroep op de Innovate-cel van JCDecaux. 
Om het grappige filmkwartet in schoonheid af te sluiten, werden de steden 
Brussel, Antwerpen en Luik aangekleed met 3 brandzones voorzien van 
beeldmateriaal uit deze nieuwste Shrek. Deze nodigen de voorbijgangers 
uit in de wondere wereld van Shrek en zijn vrienden. 
 
Deze campagne loopt van 13 tot 19 juli 2010 op het 2m² Booster-netwerk 
van JCDecaux. 


