
 

 

 

 

 

Communiqué de Presse 

 

 

 

Bruxelles, le mercredi 14 juillet 2010  

 

Shrek, l’ogre public n°1 fait un retour décoiffant avec une 

campagne qui sort de far far away du commun 

 

Après avoir vaincu un méchant dragon, sauvé une belle princesse et le 

royaume de ses parents, Shrek fait un retour décoiffant tant sur grand 

écran que sur le mobilier JCDecaux avec ses toutes dernières aventures. 

Shrek se fait prendre au piège par un charlatan habille et sournois 

« Tracassin » qui lui fait signer un pacte. Shrek se voit alors propulsé dans 

un monde parallèle où les ogres sont pourchassés, où Tracassin est roi et 

où Shrek et Fiona ne se sont jamais rencontrés. Maintenant, c’est à Shrek 

de déjouer le sortilège afin de retrouver son monde et l’amour de sa vie. 

A l’occasion de la sortie ce 14 juillet de « Shrek 4, il était une fin », UPI, 

en collaboration avec MEC et Kinetic, a fait appel à la cellule INNOVATE de 

JCDecaux. 

Pour marquer en beauté la fin de cette quadrilogie drôle et inventive, 3 

brandzones dans les villes de Bruxelles, Anvers et Liège ont été 

spécialement habillées à l’effigie du film et plongent ainsi directement les 

passants dans le monde déjanté et attachant de Shrek et ses amis.  

Cette action décoiffante se déroule du 13 juillet au 19 juillet 2010 sur le 

réseau Booster 2m² de JCDecaux. 

 


