
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Persbericht 

 
Brussel, 19 januari 2009 

 

 

Los het mysterie op in het gezelschap van Sherlock Holmes dankzij 

20th Century Fox, Seven en JCDecaux Innovate ! 

Sedert 6 januari staan Sherlock Holmes en zijn trouwe partner Watson 

weer voor een nieuwe uitdaging. Holmes beschikt niet alleen over een 

legendarisch intellect, maar laat ook zijn vuisten spreken om een nieuwe 

vijand onschadelijk te maken. Hij ontrafelt een dodelijke samenzwering die 
de ondergang van het land zou kunnen betekenen. 

De abribus op het Louizaplein in Brussel ontsnapte niet aan onze beroemde 

detectives. Voor de lancering van de film maakte de Brandzone een sprong 

in de tijd; een sfeerbeeld van het oude Londen werd tot leven gebracht 

dankzij de typische straatlampen van de Britse hoofdstad. Een reuze-

scherm van 50’’ vertoonde de Sherlock Holmes trailer in Full HD. 

Bovendien nodigde een puzzel met schuifvakjes de voorbijgangers uit om 

een raadsel op te lossen en zo de titel van de film te vormen. 

Deze actie werd gerealiseerd voor 20th Century Fox in samenwerking met 
Seven, Posterscope en JCDecaux Innovate. 

De Sherlock Holmes campagne liep van 5 tot 11 januari op het 2m² 

Booster netwerk van JCDecaux. 

 

 


