
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Communiqué de Presse 

 
 
Bruxelles, le mardi 19 janvier 2010 
 
 
Résolvez le mystère en compagnie de Sherlock Holmes grâce à 20th 
Century Fox, Seven et JCDecaux Innovate ! 

Ce 6 Janvier de l’an 2010, Sherlock Holmes et son loyal partenaire Watson 
ont relevé de nouveaux défis tant sur grand écran que sur le mobilier 
JCDecaux. Démontrant une dextérité de combat aussi ravageuse que sa 
légendaire intelligence, Holmes se bat comme jamais auparavant afin de 
réduire à néant un nouvel adversaire de taille et démêle un complot 
meurtrier qui pourrait détruire le pays. 

L’abribus situé sur la Place Louise à Bruxelles n’a pas échappé à nos 
enquêteurs de choc. Pour le lancement du film, la Brandzone a fait un saut 
dans le temps, une ambiance du vieux Londres fut restituée grâce à 
l’installation de lampes typiques des rues de la capitale du Royaume-uni. 
Un écran démesuré de 50" diffusait en Full HD la bande annonce Sherlock 
Holmes. De plus, l’amusement était au rendez-vous grâce au puzzle 
coulissant des plus énigmatiques. 

Cette action réalisée pour 20th Century FOX est une collaboration entre 
Seven, Posterscope et JCDecaux Innovate. 
 
La campagne Sherlock Holmes se déroulait du 5 au 11 janvier 2010 sur le 
réseau 2m² Booster de JCDecaux. 

 

 
 


