
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Brussel, woensdag 21 januari 2009  
 

 
Nivea en JCDecaux Innovate geven meer glamoureus volume! 
 
 
Het creatieve bureau Draftfcb en JCDecaux Inovate geven een nieuwe 
dimensie aan de nieuwe mascara “Volume Nanodefinition” campagne van 
Nivea.  
Om de unieke eigenschap van de mascara, de 300% extra volume op elke 
wimper, te vergroten werd een Special Build in 2D van de packshot en het 
Nanoprecision borsteltje gemaakt die bovenop de 38m² panelen uitsteken. 
 
Een opmerkelijke actie uitgewerkt door Draftfcb, Carat, Postercope 
(affichagespecialist) en JCDecaux Innovate. Deze outdoor campagne van 
Nivea is te ontdekken van 19 januari tem 1 februari op 20 panelen van het 
38m² Prestige netwerk van JCDecaux in Brussel, Charleroi, Luik, 
Antwerpen en Gent. 
 
 
 
 
 
 

 


