
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Bruxelles, mercredi 21 janvier 2009  
 

 
Nivea et JCDecaux Innovate voient les choses en GRAND !  
 
 
L’agence créative Draftfcb et JCDecaux Innovate donnent une nouvelle 
dimension à la dernière campagne d’affichage de Nivea pour son Mascara 
Volume Nanodefinition.   
Afin de communiquer la caractéristique première de ce nouveau mascara, 
à savoir la création de volume, une imposante réalisation en 2D a été 
développée afin que le packshot puisse dépasser le cadre des panneaux 
d’affichage.  Un changement de taille qui ne manquera pas d’attirer les 
regards…  
 
Une action remarquablement menée par Draftfcb, Carat, Posterscope et 
JCDecaux Innovate.  
Cette nouvelle campagne de Nivea est à découvrir du 19 janvier au 1 
février sur 20 panneaux du réseau Prestige 38m² de JCDecaux dans les 
villes de Bruxelles, Anvers, Gand, Charleroi et Liège.  
 
 
 
 
 

 


