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Brussel, 8 september 2009

Milka, Ogilvy en JCDecaux realiseren een
abribus om van te smullen ...

De nieuwe chocoladereep van Milka bevat heel wat extra
noten !

Om deze nieuwe chocoladereep met extra noten op een
ludieke en innovatieve manier te promoten, heeft Ogilvy, het
reclameburo van Kraft, enkele JCDecaux abris en mupis
omgebouwd tot reuze dispensers met noten. Een unieke
ontdekking voor de consument: hoe meer noten hij/zij eet,
hoe meer visibiliteit voor de affiche.

Deze reuze dispensers waren te zien in Brussel op het
Stefanieplein en aan de Universiteitslaan (begraafplaats van
Elsene), in Antwerpen op de Meirbrug en de Keizerlei en in
Luik, op de Boulevard d’Avroy.

Een opmerkelijke actie gerealiseerd voor Milka door Ogilvy,
Mindshare en JCDecaux Innovate.

Deze Milka-campagne van Kraft was te ontdekken van 1 tot en
met 7 september op het 2m=2 Booster netwerk van JCDecaux.
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