
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Persbericht 

 
Brussel, 19 april 2009 

 

 

Unilever lanceert ‘Magnum as good as gold’ samen met JCDecaux 

Innovate ! 

 

Bepaalde luxe blijft ontoegankelijk voor de grote meerderheid onder ons, 

zoals goud kopen en het in een kluis opbergen. Magnum geeft deze zomer 

iedereen de kans van goud te genieten door het eerste ijsje te verkopen 

dat glanst als echt goud. Onder de krakende goudkleurige chocolade 

ontdek je heerlijk romig vanille-ijs uit Madagascar. De swirl van karamel en 

het vleugje zeezout maken de verrassing compleet. 

  

Een aanlokkelijke foto en een veelzeggende slogan 'Magnum as good as 

gold', sieren het Booster netwerk van JCDecaux. De Innovate cel heeft er 

voor gezorgd, in samenwerking met het creatieve agentschap Art of 

Branding, een belangrijke teasing toe te voegen. Het zijn goed afgesloten 

kluizen die op 940 locaties werden opgehangen verdeeld over heel België, 

met een toegevoegde waarde aan de kuststreek tijdens de paasvakantie... 

 

Twee dagen later hebben deze kluizen natuurlijk hun inhoud onthuld, de 

kostbare schat van Magnum! 

 

Op 140 van deze locaties, is de deur van de geopende brandkast zichtbaar 

dankzij de aangebrachte stickers op de glaswanden van de wachthuisjes.    

 

Magnum Gold is een beperkte uitgave. 

  

Een heerlijke actie geleid door Mindshare, Kinetic, Art of Branding en 

JCDECAUX Innovate voor Unilever (Magnum, Ola). 

 

De Magnum campagne is aanwezig van 13 tot 19 april 2010 op het 2m² 

Booster netwerk van JCDecaux. 

 


