
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Persbericht 

 
Brussel, 21 april 2009 

 

 

Teatime met JCDecaux Innovate, Lipton en DDB ! 
 
 

Groene thee is verfrissend en goed voor je, maar is ook gewoonweg lekker! 

Dat geeft minstens 3 redenen om deze thee, ook beschikbaar in citroen- en 

muntsmaak, aan zoveel mogelijk mensen te laten proeven en dat in de 

beste condities, ijskoud dus. Aldus worden een miljoen blikjes Ice Tea 

Green verdeeld aan voorbijgangers, tijdens de grootste sampling actie ooit 

gerealiseerd voor Lipton, die loopt van april tot juni. 
 

JCDecaux Innovate droeg zijn steentje bij aan deze actie met brandzones, 

volledig in het teken van Lipton Ice Tea Green, die de voorbijgangers zin 

en dorst gaven. 20 locaties met full wraps, getekend door DDB, waren te 

bewonderen in de grote centra van het land. 
 

Een verfrissende actie uitgevoerd door Mindshare, Kinetic, DDB en 

JCDecaux Innovate voor Lipton. 

  

De Lipton Ice Tea Green campagne liep van 6 tot 12 april op het 2m² 

Booster netwerk van JCDecaux. 

 


