
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Communiqué de Presse 

 
 
Bruxelles, le mercredi 21 avril 2010 
 
 
Teatime avec JCDecaux Innovate, Lipton et DDB ! 
 
 
Le thé vert, c’est rafraîchissant et bon pour la santé. Mais c’est aussi bon, 
tout court ! Cela donne au moins trois raisons de faire goûter ce thé, 
disponible aussi aux saveurs citron et menthe, au plus grand nombre, et 
dans les meilleures conditions (glacé). C’est ainsi qu’un million de 
cannettes seront distribuées au public, devenant la plus grande action de 
sampling jamais réalisée pour Lipton, qui se déroule d’avril à fin juin. 
 
JCDecaux Innovate se devait d’apporter sa pierre à l’édifice en donnant 
envie et soif au plus grand nombre, grâce à des brandzones entièrement 
dédiées à la marque de thé. Ces 20 emplacements full wraps, signés DDB, 
ont été installés dans les grands centres du pays.  
 
Une action désaltérante menée par Mindshare, Kinetic, DDB et JCDecaux 
Innovate. 
 
La campagne Lipton Ice Tea Green était présente du 6 au 12 avril 2010 sur 
le réseau 2m² Booster de JCDecaux. 


