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Betreft : Presbericht
07 april 2008
Dior kiest voor de Lenticulair dankzij JCDecaux Innovate

In Brussel waren in de Mupi’s® van JCDecaux zogeheten “Lenticular” affiches te zien. Deze maken onderdeel uit van de 2m² reclamecampagne van Dior ter promotie van Dior Addict High Shine lipstick, een “catwalkformule” die vrouwen net als topmodellen laat stralen. Zodra de voorbijganger het affiche passeert, verschijnt de lipstick in de spotlights. 

Lenticular is de techniek van de “bewegende” ansichtkaarten, waarbij op een affiche meerdere beelden te zien zijn wanneer men er langsloopt. Bij Dior is dat de lipstick die verschijnt en verdwijnt, afgewisseld met de roze kleur van de glanzende lipstick.

Een opmerkelijke actie geleid door Carat, Posterscope en JCDecaux Innovate. Deze nieuwe campagne van Dior was te ontdekken van 1 tot en met 7 april op het lokaal 2m² netwerk Brussel van JCDecaux.
