
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Communiqué de Presse 

 
Bruxelles, le 17 novembre 2009 
 
 
 
La ville de Paris mise en avant à Bruxelles pour Atout France avec 
JCDecaux Innovate  
 
Le Comité Régional du Tourisme Paris Ile-de-France a lancé depuis le 10 
novembre une nouvelle campagne de promotion de la destination, intitulée 
“Toi, moi et Paris”. Cette campagne vise à renforcer l’attractivité de Paris 
Ile-de-France, tout en valorisant son effervescence évènementielle, la 
richesse et la diversité de son offre culturelle, son énergie populaire et 
créative. 
 
Les deux visuels de la campagne 2009 mettent en scène un jeune couple, 
amoureux de Paris, auquel on s’identifie facilement… Paris est au cœur du 
concept “Toi, moi et Paris”, complice du couple. Une complicité traduite par 
deux visuels au ton décalé, où figure un couple d’amoureux s’embrassant 
en présence d’un 3ème personnage, typiquement parisien, qui “tient la 
chandelle”. 
 
Pour l’occasion, 3 abribus répartis dans la ville de Bruxelles ont été 
transformés en Brandzone donnant aux passants une vue sur Paris.        
 
Cette remarquable action développée pour Atout France en collaboration 
avec Nouveau Monde DDB, Mindshare, Kinetic et JCDecaux Innovate est à 
découvrir sur le réseau Booster 2m² du 10 au 23 novembre 2009. 

 
 


